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ГЕНЕЗИС КООПЕРАТИВІВ 
У ТУРИЗМІ

Проведення людиномірних туризмологічних міждисциплінарних 
досліджень у постнекласичній парадигмі передбачає оцінювання 
функціонування і розвитку господарюючих суб’єктів сфери туризму, 
зокрема доцільності використання певних, також людиномірних 
організаційно- правових форм під час створення туристичних під-
приємств. Однією з таких форм є кооперативи, що набули розвитку 
практично у всьому світі. Тож тема дослідження, присвяченого ста-
новленню кооперативів у сфері туризму, є, на наш погляд, актуаль-
ною, а саме дослідження – своєчасним.

Метою дослідження є огляд процесу генезису кооперативів 
у туризмі.

Подорожні практики є універсальним досвідом людства. За-
родження інституційних форм організації туристичної діяльності 
українські дослідники традиційно пов’язують із серединою ХІХ ст. 
та територією Великої Британії [4, с. 181]. Аналогічно протікав про-
цес становлення інституційних форм кооперації. Для розуміння 
суті кооперації важливим є визначення осьових координат, в яких 
відбувається її розвиток. У цьому контексті скористаємося ідеями 
К. Ясперса щодо осьового часу і Д. Белла щодо осьових принципів. 
Отже, на наш погляд, осьовими координатами розвитку кооперації 
слід вважати таке: осьовий час – середина ХІХ ст., коли виник коо-
перативний рух; осьовий простор – країни Західної Європи (Велика 
Британія – батьківщина споживчої кооперації, Німеччина – кредитної 
та сільськогосподарської, Франція – промислової кооперації), що 
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становлять ядро західної цивілізації; осьова структура – кооператив; 
осьовий принцип – моральність та економність; кінцева мета – ре-
алізація сенсу життя.

Як виявив попередній аналіз, осьовою структурою кооперації є 
кооператив. З позицій концепції сумісно- розділених відносин ко-
операція є добровільним об’єднанням людей, а не капіталів, для 
реалізації своїх особистих насамперед економічних інтересів. Ко-
оператив зобов’язаний задовольняти потреби лише цих людей, 
членів- власників кооперативу, які є носіями кооперативної ідеї. На-
уковці виокремлюють певні групи кооперативів за найсуттєвішими 
ознаками. У контексті нашого дослідження важливим є час появи 
кооперативів у сфері послуг. Українська дослідниця М. П. Гриценко 
з’ясувала, що «перші обслуговуючі кооперативи були створені в За-
хідній Європі і США в кінці ХІХ ст.» [2, с. 26]. У наукових публікаціях 
А. О. Пантелеймоненко і Ю. А. Пархоменко наведено факти щодо 
виникнення саме туристичних кооперативів – у 1905 р. у Великій 
Британії [5, с. 158] і 2003 р. в Україні у сфері сільського зеленого 
туризму [6, с. 117]. Цікавими є сучасні практики надання туристич-
них послуг споживчими кооперативами у країнах Європейського 
Союзу [1] та в Україні [3].

Таким чином, висвітлено питання генезису кооперативів у сфері 
туризму, що має перспективне значення для України.
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